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Foto EFe
Dos actores participan en la presentacion del estand de Castilla y Leén en Fitur.

La casa del turismo

12.000 empresas de 170 Castilla y Le6n inaugura un /amora presenta su
paises, presentes en Fitur espacio «dinamico» e innovadora marca y la
2010 hasta el domingo «innovador» en el pabellon 9 provincia, los nuevos folletos

Coordinacion y textos: Oratio Comunicacién
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La Opinién

Viaje magico a
una feria que
cumple tres

tecadas

® La trigésima edicion de Fitur reduce
su extension en dos pabellones, pero
espera recibir 250.000 visitantes
hasta el domingo

® La Junta de Castilla y Ledn abre su

espacio en el pabellon nueve, con un

expositor similar al de Intur, repleto de
movimiento y dinamismo

Oratio Comunicacién

Sus Majestades los Reyes inau-
guraron ayer con un minuto de si-
lencio en memoria de las victimas
del terremoto de Haitf la trigésima
edicién de Fitur, que ha puesto a
disposicion de este pais un espacio
propio, en el que Don Juan Carlos
y Doiia Sofia han reafirmado el
compromiso de Espafia en favor del
pueblo haitiano, informa Efe.

Autoridades, expositores e invi-
tados a la XXX Feria Internacional
de Turismo de Madrid han partici-
pado en el minuto de silencio al que
han sido convocados por el Rey,
quien, en presencia de la embaja-
dora haitiana, Yolette Azor-Charles,
ha garantizado «la mas plena soli-
daridad» de Espafia para que Haiti
«recobre el soplo de la vida y la
fuerza de la esperanza» tras un
«drama sin precedentes».

En su recorrido inaugural por la
nueva edicion de la feria, que con-
vierte cada afio a Madrid en capital
mundial del turismo, Don Juan Car-
los y Dofia Soffa han dedicado es-
pecial atencién al espacio ofrecido
por Fitur a Haiti, donde han tenido
oportunidad de trasladar un mensa-
je de afecto y apoyo para la pobla-
cién haitiana a través de su embaja-
dora, como hicieron la semana pa-
sada durante la recepcion al cuerpo
diplomatico.

El ministro de Industria, Turismo
y Comercio, Miguel Sebastidn, los
presidentes de Andalucia, Canarias,
Madrid y de la Comunidad Valen-
ciana, asi como el alcalde de la ca-
pital espafola han recibido a los
Reyes a su llegada a Fitur y han
guardado junto a ellos silencio en
memoria de las victimas de una ca-
tastrofe que, segtin ha recordado el
Rey, conmueve al conjunto de la
comunidad internacional.

Carlos ha lamentado la muerte y

el sufrimiento de miles de haitia-
nos, ha tenido un especial recuerdo
para los espafioles fallecidos y ha
expresado su reconocimiento y gra-
titud a compatriotas que llevan a ca-
bo tareas humanitarias en Haiti, asi
como a las «multiples muestras de
ayuda y solidaridad» de la sociedad
espafola.

Durante su recorrido inaugural
por la feria, que espera reunir a
250.000 personas entre profesiona-
les y particulares, los Reyes han te-
nido ocasién de conocer las ofertas
turisticas del Pais Vasco, Galicia,
Canarias y la Comunidad de Ma-
drid, cuyo recinto han visitado
guiados por la presidenta del Go-
bierno regional, Esperanza Aguirre.

El alcalde de la capital espaiola,
Alberto Ruiz-Gallardon, ha servido
por su parte de anfitrién en una ex-
posicion sobre el centenario de la
Gran Via madrileia y les ha obse-
quiado con el libro conmemorativo
de esta efemérides.

Tras una parada en el expositor
de Mallorca, donde la Reina se ha
detenido a saludar a sus responsa-
bles, han pasado a conocer las pro-
puestas turisticas de otros paises,
entre ellos Marruecos, Turquia,
Alemania, Polonia, Chile y Colom-
bia, que ha acudido a esta edicién
de Fitur con una colorista muestra
de folclore y también de gastrono-
mia, en forma de unos dulces tipi-
cos que han ofrecido a los Reyes.

Don Juan Carlos y Dofia Sofia
han tenido ocasién asimismo de sa-
ludar a varios ministros de los pai-
ses africanos que colaboran con In-
vestur, un programa de Fitur para
promocionar inversiones espafiolas
en este continente al que se han pre-
sentado ya 58 proyectos.

La visita inaugural ha concluido
junto al ministro de Fomento, José
Blanco, en el espacio de ADIF,

Uno de los actores de la presentacién del expositor de Castilla y Le6n recorre el espacio de Fitur con una original bicicleta.

Don Juan Carlos y
Dofia Sofia recorrieron
los espacios de paises
como Marruecos,
Turquia o Chile

La consejera de
Turismo califica el
stand de Castilla y
Ledén como «abierto,
austero e innovavor»

Unas 12.000 empresas
de 170 paises estdn
presentes en los més de
76.000 metros
cuadrados del evento

e b

donde los Reyes han contemplado
un simulador del AVE Madrid-Va-
lencia, después de aceptar la invita-
cién de Paradores para probarse
unas gafas especiales 3-D que les
ha permitido ver en tres dimensio-
nes el dltimo video promocional de
los paradores de turismo espanoles.

Por su parte, la consejera de Cul-
tura y Turismo de la Junta de Casti-
lla y Leén, Marfa José Salgueiro,
asistié ayer a la inauguracion de la
Feria Internacional de Turismo y ca-
lific6 el expositor de la Junta de un
espacio «abierto, austero e innova-
dor» y aseguré que comunidades
como Castilla La Mancha y Nava-
rra le han transmitido su felicitacién.

Tras la inauguracion oficial de la
Feria a la que asistieron los Reyes,
Salgueiro destacé que el espacio en
Fitur para albergar el espacio de la
Junta se ha reducido, si bien apos-
té por la promocién de la region
que es «lo mds importante».

En concreto, el expositor de Cas-
tilla y Ledn cuenta con 2.180 me-

tros cuadrados, lo que supone un 40
por ciento menos que en 2009.
Ademis, la consejera recordd que
la Junta ya estrend el expositor du-
rante la celebracion de Intur y se ha
aprovechado para Fitur donde con-
sideré que «se ha adaptado muy
bien». «Es amplio y volvemos a es-
tar todos juntos, también los patro-
natos, lo que da imagen de unién.
Tenemos patrimonio naturaleza,
gastronomia que estd ahi en nuestra
tierra y eso no nos lo puede sacar
nadie», afiadio.

En cuanto a la feria en si, Fitur
afronta su trigésimo aniversario con
el objetivo de mostrar, segtin sus or-
ganizadores, «la imparable necesi-
dad que tiene el hombre de ocupar
su ocio viajando y superar asi las
crisis econdmicas».

Segun apunta Efe, los organiza-
dores esperan que en el evento se
den cita cerca de 250.000 personas,
entre profesionales, que tendran en
exclusiva abierta la feria hasta el
dia 22, y publico en general, que
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podran acceder a viajar por unas
horas sin salir de Madrid los dias
23 y 24. La primera edicién, en
1981, contd con la participacion de
1.500 expositores y 37 paises re-
presentados, y se cerrd con 3.000
visitantes. Fue entonces la maxima
representacion del turismo espafol
que atn se apoya en aquella frase
acufiada en 1830 por el capitan bri-
tanico destinado en Gibraltar,
Charles Rochfort Scott, de «Espa-
na es diferente», tan usada en épo-
ca franquista.

Al inicio del siglo XXI se fueron
ocupando paulatinamente los pabe-
llones del IFEMA en el Recinto Fe-
rial Juan Carlos I, mas de 80.000
metros cuadrados puestos a dispo-
sicién de las empresas y paises que
acudian a este evento que tradicio-
nalmente se lleva a cabo en enero y
que abre el afio turistico mundial.

Actualmente, 30 afios después, la
feria ha crecido en intensidad, im-
portancia y participacion, con su te-
cho en 2008, cuando se reunieron
en los pabellones del Parque Ferial

Foto EFe

de Madrid mas de 13.500 empresas
de 170 paises que ocuparon los
100.000 metros cuadrados netos
ofrecidos. Ese afio se abrieron tam-
bién dos pabellones mds, los nu-
merados como 12 y 14, consi-
guiendo alcanzar los 200.000 visi-
tantes.

Esta edicion, que se inaugura en
plena crisis econdémica, demuestra,
por la participacién comprometida
con FITUR, que el turismo es im-
parable, y tal y como dicen las di-
ferentes autoridades del sector, «na-
die estd dispuesto a renunciar a sus
vacaciones».

En la muestra actual, se van a
ocupar 76.000 metros cuadrados,
que supone un descenso frente a
2008 y a 2009, dado que se han ce-
rrado para la ocasion los pabellones
12y 14. Ademads, han anunciado su
presencia representantes de mas de
12.000 empresas en representacion
de 170 paises, destacando el creci-
miento de expositores africanos en
un 20 por ciento con respecto a edi-
ciones anteriores.

Jueves, 21 de enero de 2010

Foto EFe

Detalle de un expositor.

Distribucién del espacio

La oferta del evento se concentra en
los diez primeros pabellones. En los
impares estan los organismos
oficiales espafoles, mientras que
los pares corresponden a los
destinos internacionales. También
estan alli presentes las empresas.

Disefo de un queso gigante.

Galardones al disefo

En el contexto de la feria se fallan los
premios Fitur a los expositores mas
originales y atractivos en las
categorias nacional, internacional y
empresas, que se entregan el préoximo
mes de mayo. También se premia la
investigacion sobre el sector.

Uno de los espacios de lfema.

Fitur Congresos

Fitur afronta la undécima edicion de
Fitur Congresos, un espacio para la
promocién de reuniones y viajes de
incentivos y que tiene lugar los dos
primeros dias de apertura. 200
compradores de 37 paises se
reunieron el pasado afno.

Un profesional visita la feria poco después de su apertura.

Uganda y Kuwait, entre las novedades

Nuevos en la plaza son Uganda, Republica de Ghana,
Kuwait, el territorio de Abu Dhabi, Belice, y el regreso
de Seychelles y Burkina Fasso, que estuvieron
ausentes en la edicion de 2009.

Ausencias de Iberia o Barceld

Por parte espafola destaca, por segundo ano
consecutivo, la ausencia de grupos tan importantes
como lberia, Globalia, Pullmantur y Barcel6.

Ante nuevas estrategias

Segun informa Europa Press, la Federacion Espafola
de Asociaciones de Agencias de Viajes (FEAAV)
acude a la feria con el objetivo de aprovechar un
marco «inmejorable» para definir nuevas estrategias,
promocionar destinos y desarrollar productos que
contribuyan a la mejora del sector. La FEAAV apostara
por la unidad de las agencias como una de las claves
para revertir la situacion durante los préximos afos y

por la introduccién de las nuevas tecnologias, como
aspectos clave.

Ahorro del 40% en energia para los hoteles

Los establecimientos hoteleros espafoles pueden
disminuir su consumo energético hasta en un 40%
con pequenas inversiones tecnoldgicas y técnicas
para el ahorro, segun cifras divulgadas en el foro
«Fitur Green». Un hotel pequefno o mediano puede
ahorrar entre un tres y cinco por ciento de energia al
disminuir la temperatura de la calefaccion de 20 a 18
grados, una medida que equivaldria a un ahorro de
3.000 euros anuales, indican los organizadores del
foro, informa Efe.

Nuevo aeropuerto en Malaga

Aeropuertos Espanoles y Navegacion Aérea (Aena)
presenta en la trigésima edicién de Fitur 2010, la
ampliacion del Aeropuerto de Malaga, que supone la
mayor transformacion de su historia y permitira
atender a 9.000 pasajeros a la hora.
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NUEVA IMAGEN DE LA CIUDAD

La Opinion

Panoramica de un caudaloso Duero con los tltimos rayos de sol de la tarde.

Una experiencia para el turista

La Sociedad de Turismo trabaja desde el lunes en Fitur Congresos para tener «un
contacto directo» con los profesionales y mostrar una ciudad «en la que pasan cosas»

0. C.

Feria tras feria, actividad tras ac-
tividad, antes la concejalia y ahora
la Sociedad de Turismo van masti-
cando el nuevo mensaje y la mar-
ca con la que los responsables po-
liticos quieren envolver la ciudad
y «venderla», ese término tan ac-
tual que supone la conexién entre
el destino turistico y su materiali-
zacioén econdmica. Eso es lo que
busca Zamora desde el lunes en
Madrid a través de «Fitur Congre-
sos», un espacio despojado del
carton piedra de los expositores y
donde los demandantes y los ofe-
rentes se sientan en un
«workshop», esto es, una mesa de
trabajo con el fin de establecer vin-
culos comerciales.

«Es cierto que los destinos in-
tentan mostrar la mejor imagen en
Fitur, el principal escaparate del
mundo en el dmbito turistico, pero
para nosotros es mds interesante
acudir a espacios como el dedica-
do a congresos, la nifia bonita del
sector», apunta Luis Javier Alon-
so, presidente de la Sociedad de
Turismo. «El visitante de incenti-
VOs es un turista que gasta y, por lo
tanto, es muy interesante», apunta.

Zona de pupitres y sillas, igual
que ocurriera en Intur a través de
la seccién de «Negocios», la ciu-
dad aporta la nueva imagen o
«imagenes», como le gusta definir
a Luis Javier Alonso, porque «no
podemos restringirnos a una sola,
sino que debemos presentar aqué-
lla que se adapta mejor a seguin

FoTto ORATIO (MIGUEL RODRIGUEZ GOMEZ)

Imagen del acceso al Castillo Centro de Arte.

qué tipo de turista», explica.

Y es que el Ayuntamiento pre-
sentard hoy el nuevo discurso gra-
fico con el que pretende envolver
la ciudad y todos sus argumentos

para comercializar los diferentes
productos turisticos en los que el
Ayuntamiento estd volcado. En es-
te sentido, es necesario conocer
cudl es la apuesta. «Zamora es una

ciudad con un patrimonio de un
enorme atractivo, pero abierta a
nuevas perspectivas, como es el

«Nuestra capital tiene
un atractivo patrimonio,
pero estd abierta a
nuevas tendencias»,
apunta Alonso

La nueva cara de
Zamora huira de las
univocidad en una
apuesta por diferentes
imégenes

El Castillo y su
perspectiva
contemporanea es «lo
que mds sorprende»
a los profesionales

caso del modernismo», define Luis
Javier Alonso. En este sentido,
Alonso prefiere ver el contraste en
una ciudad «del romanico a la van-
guardia», antes que un discurso
univoco. En ese plano se sitda
también el recién remozado Casti-
llo Centro de Arte, «una fortaleza

Foto ORATIO (MIGUEL RODRIGUEZ GOMEZ)

medieval a la que se le ha afiadido
la visién de un arquitecto del siglo
XXlI», y que es el atractivo mds
novedoso para los turistas.

Asimismo, el concejal de Cul-
tura, Turismo y Promocién de la
Ciudad habla de una apuesta que,
a su juicio, cree fundamental pa-
ra Zamora. «No se trata de que
tengamos una serie de atractivos
y se queden ahi, sino que esos ar-
gumentos deben producir sensa-
ciones en el turista», sefiala, al
tiempo que justifica que «es esa
experiencia la que mas nos ocupa
y NOS preocupa».

De lo dicho se desprende que
en la presentacién de esa nueva
imagen, la variedad serd la clave.
«;Cudl es la imagen de Madrid o
Barcelona? No es una sola, sino
muchas y cada uno se puede que-
dar con la que mds le guste»,
apunta Alonso. De lo que se tra-
ta, en definitiva, es de «posicio-
nar» una oferta apuntalada en el
patrimonio histérico, las tradi-
ciones y la oferta gastronémica y
enoldgica desde un «punto de
vista del siglo XXI». Esas son las
lineas de trabajo de la nueva So-
ciedad de Turismo, presente en
Fitur, donde intenta rentabilizar
en operaciones el esfuerzo que
estd realizando el Ayuntamiento
en su apuesta por el sector turis-
tico. Es preciso recordar que la
citada sociedad inicia las actua-
ciones del afio 2010, para el que
cuenta con un presupuesto cerca-
no al millén de euros.
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NUEVA IMAGEN DE LA CIUDAD

ROSA VALDEON

Alcaldesa de Zamora

«Hoy,dal'emos un paso
mas con la nueva
marca de Zamora»

«Aunque no estan cerrados, habra
mas eventos de promocion del estilo
a la Nochevieja Universitaria»

0. C.

La alcaldesa de Zamora, Rosa Val-
dedn, prepara la presentacion en Fitur
de la nueva marca de la ciudad, «que
no es sélo un logo, sino mucho més».

—Desde el punto de vista turis-
tico, ;en qué momento se encuen-
tra Zamora?

—Estamos en un periodo de crisis
econdmica y nuestra presencia en to-
das las ferias es més que obligada. Za-
mora afronta un momento especial,
porque nosotros entendiamos que to-
davia se podia crecer y lo que hemos
hecho en estos dos afos y es lo que
vamos a vender en Fitur es potenciar

las infraestructuras. Son fundamenta-
les las aceiias, el Castillo o el moder-
nismo, que era el gran desconocido y
ha causado una gran sorpresa, ademas
del crecimiento de la actividad cultu-
ral. Medievalia, la Bienal, las Noches
de Viriato o la implicacién de los ni-
fios han hecho que haya habido vida
en el plano turistico.

—¢Como valora el arranque de
la Sociedad de Turismo?

—Es una novedad en el plano de la
gestion y quiero recordar que la Fe-
deracién de Municipios y Provincias
la ha puesto de ejemplo. Hay mas ac-
tividad y mejores datos, pero ademads,

se estd creando una nueva imagen en
todos los foros turisticos.
—¢Estamos ante la primera
imagen de ciudad ya definida?
—Efectivamente. En este momen-
to, tenemos una imagen turistica per-
fectamente definida. Tenemos que dar
un paso mads alld, que vamos a co-

Foto ORrATIO (MIGUEL RODRIGUEZ GOMEZ)
La alcaldesa detalla la gestion turistica del Ayuntamiento.

menzar a impulsar hoy con la presen-
tacién de la marca, que va a ayudar a
traer no solo turistas, sino también
empresarios o inversores.

—Sin embargo, a ojos de los za-
moranos, parece que la presencia
de un mayor niimero de turistas es-
ta por venir...

—Por nuestros datos, en un mo-
mento en que los demds han bajado,
nosotros hemos subido. Estamos sa-
tisfechos, aunque es verdad que la
promocién no se nota en un mes ni en
un afio, sino que es continuo. A partir
de ahora, se van a ir viendo los frutos.

—El Castillo ha servido como
empujon de esa idea. ;Hay previs-
tas nuevas infraestructuras que
tengan un influjo similar»

—Yo creo que Zamora es una ex-
posicién en su conjunto. El Castillo es
una novedad, dentro de un conjunto
en el que destaca el romédnico o el
modernismo, con la comodidad de la
cercania. Tenemos mds de un icono.

—¢ Como valora la actitud de los
empresarios de la ciudad?

cacion. Participan en la nueva socie-
dad, a la que han aportado dinero, y lo
que es mds importante, también ideas.
Ojald todos los empresarios tuvieran
una implicacién similar.
—Por cierto, han puesto mucho
empeiio en la promocion, ;verdad?
—Hemos aprovechado todas las
situaciones que ha habido, como
«Celda211» o la Nochevieja Univer-
sitaria y, aunque no estan cerradas,
habrd més actividades de este tipo.
—¢Qué le parece Fitur?
—Ademds de destacar el movi-
miento frenético de la feria, creo que
es como hacer turismo en una gran
plaza en la que estdn todos los paises.

ZAMORA .

LA CIUDAD DONDE EL
'ROMANICO SE CONVIERTE
EN UNA EXPOSIGION

PERMANENTE &

TURISMO DE ZAMORA
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Simulacién del expositor de Castilla y Leén, que esta en el pabellon nueve.

La region apuesta por el d

IMAGEN CEDIDA POR TURISMO CASTILLA Y LEON

Comunidad «abierta» y «dinamica», Castilla y Ledn presenta en Fitur 2010 su apuesta por
el turismo de interior, el patrimonio y la cultura como alternativa a los destinos clasicos

0. C.

Lo ha dicho el presidente de la
Junta de Castilla y Ledn, Juan Vi-
cente Herrera, en reiteradas oca-
siones. Uno de los pilares funda-
mentales para la region, maxime en
los tiempos actuales de crisis eco-
némica, ha de ser el turismo, que
supone mds de un diez por ciento
del producto interior bruto de la re-
gién. Asi, como sector estratégico
en el que la Comunidad lidera al-
gunos apartados especificos como
la vertiente rural, Castilla y Le6n
conffa una vez mas en la Feria In-
ternacional de Turismo como uno
de las principales apuestas del afio,
una cita ineludible en la ventana
abierta que suponen desde ayer los
salones de Ifema en Madrid.

De esta forma, en la edicion de
2010, el stand de Castillay Le6n
se ubicard en el pabellén 9 del ins-
tituto ferial madrilefio y ocupa una
extension de 2.180 metros cuadra-
dos, un 40 % menos de espacio
que en la edicién de 2009 para re-
ducir los costes totales debido a los
recortes a los que obliga la situa-
cién actual. Junto con la oferta de
toda la Comunidad que presenta la
Junta de Castilla y Le6n estdn pre-
sentes también en el estand los pa-
tronatos provinciales de turismo y
las distintas asociaciones de em-
presarios del sector.

Del mismo modo que en Intur
2009, la feria de la regién celebra-
da el pasado mes de noviembre, el
espacio expositor castellano y leo-
nés da importancia a los conteni-
dos y a las personas. Es un estand
que cambia a cada momento. Por-
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Recreacion del espacio regional, donde figuran las marcas de la region.

Actuaciones y diferentes
actividades dotardn de
movimiento al espacio
expositor, ubicado en el
pabellon nueve

El espacio reduce
en un 40% sus
dimensiones para
adaptar el gasto a
los tiempos de crisis

que, segin entienden los promoto-
res, Castilla y Ledn es una comu-
nidad abierta, y su turismo «muy
dindmico». Como ya es conocido
a través de la promocién que la
Junta viene haciendo en los ulti-
mos afios, «Castillay Ledn es Vi-
da». En el transcurso del pasado
aflo, la Junta presenté la nueva
imagen de la Comunidad bajo el
eslogan «Tus ideas cobran vida».
De ahi, que en el terreno turistico,
ambas expresiones se completan y
forman los pilares de la promocién
de la regién junto con el paraguas
que engloba las nueve provincias
en el terreno de la gastronomia, a
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IMAGEN CEDIDA POR TURISMO CASTILLA Y LEON

través del emblema «Tierra de Sa-
bor». Si la presentacion de Casti-
lla y Ledn en la inauguracién de
Intur fue innovadora y espectacu-
lar, los responsables de la region
harén lo propio en Fitur 2010, don-
de las posibilidades de la regién se
multiplican de manera exponen-
cial. De hecho, habrd un grupo de
actores y actuaciones que se en-
cargardn de dar los matices y ge-
nerar los cambios que el estand va-
ya requiriendo en cada momento.
El objetivo no es otro que provocar
la atraccion del publico hacia los
productos turisticos que se promo-
cionan este afio en Fitur 2010.

Ocho lineas de
producto, con
protagonismo
del Camino de
Santiago

Las claves de la region son ya
conocidas en Castilla y Ledn.
Sin embargo, los responsables
de Turismo estdn volcando la
promocién en constituir un en-
tramado de alternativas que de-
je alaluz todo el potencial de la
regién. De esta forma, en Fitur
2010, hay ocho lineas de pro-
ducto, que colocan en la cispi-
de los Caminos a Santiago por
Castilla y Ledn, en los que la
Comunidad ha volcado buena
parte de sus expectativas.

Asimismo, el Museo de la
Evolucion Humana, el 1.100
Aniversario del Reino de Ledn
y el Festival Internacional de las
Artes de Castilla y Le6n com-
pletan la puesta en escena para
esta edicion, en la que los dife-
rentes patronatos completaran la
oferta especifica de las nueve
provincias.

Como productos ya cldsicos
en las ferias que visita la region,
radican el turismo rural, el gas-
tronémico o el enoldgico, ade-
mas de las apuestas por la natu-
raleza y la cultura. La perspecti-
va del turismo de ciudad es un
producto emergente al que la re-
gi6én también pone claro énfasis.
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APUESTA POR EL JACOBEO

E Camino, una de las
principales expectativas

® La Junta invertira mas de 200
millones para dinamizar y poner en
valor las rutas hacia Santiago

® Castilla y Ledn estrenara un
sistema pionero de «GPS» al servicio
de los caminantes

0. C.

Al igual que hizo en la pasada
ediciéon de INTUR en noviembre
de 2009, la Junta de Castillay Le-
6n confia a la celebracion del Afio
Santo buena parte de las expecta-
tivas del ejercicio turistico. No en
vano, la regiéon posee la mayor
cantidad de kilémetros que trans-
curren por el Camino de Santiago
de todo el pais. De ahi que la Co-
munidad haya previsto un buen
nimero de actividades y eventos
que acompaiardn al visitante en
un viaje no exento de dificultades,
pero que al final tendrd una enor-
me recompensa en el plano perso-
nal y espiritual.

Y es que la celebracién del Afio
Jacobeo brinda a Castilla y Le6n
una ocasién excepcional para di-
fundir «el verdadero valor que
conlleva el extraordinario patri-
monio de Castilla y Le6én». Los
responsables han puesto especial
dedicacién en confeccionar un
programa de actividades y actua-
ciones cuyo principal objetivo es
convocar al mayor nimero de pe-
regrinos y turistas que visitan las
tierras castellanas y leonesas afio
tras afio.

Y como corresponde a un even-
to del calado de Fitur, la region tie-
ne que estar a la vanguardia, tanto
en la oferta como en la innovacién
que acompafa
la nueva ver-
tiente del turis-
mo. Asi, en esta
edicién de la
Feria Interna-
cional, Castilla
y Ledn se va a
dar a conocer
como la primera
comunidad au-
ténoma en utili-

Senalizacion del Camino.

que no dudardn en valerse de la
tecnologia para hacer mds fécil su
particular aventura. Asi, la prime-
ray la mds grande de las rutas que
ya estd en marcha y que cualquier
usuario puede descargarse de la
web turistica de la regién
—www.turismocastillayleon.com —
es el Camino de Santiago francés
a su paso por Castilla y Ledn. A
ella se irdn uniendo otras rutas tu-
risticas importantes de la Comuni-
dad.

Los datos relativos a los dife-
rentes caminos de Santiago en la
Comunidad avalan la importancia
de estos itinerarios dentro de la re-
gién. Los datos correspondientes a
los meses de junio, julio y agosto
del pasado afno 2009 son conclu-
yentes. Ahf estd ejemplo de la can-
tidad de personas que han realiza-
do en todo o en parte el Camino de
Santiago a su paso por Castilla 'y
Leodn durante el conjunto de esos
meses, que ha sido de 35.323, un
25,9% mas que en el mismo perio-
do del afio 2008.

Por otro lado, el nimero de per-
noctaciones en el periodo que va
de junio a agosto de 2009 ha sido
de 360.429, dato que supone un in-
cremento de 27,7% respecto al afo
2008. La duracién media del pere-
grinaje en la regién ha sido de 7,8
dias en los meses de junio a agos-
to de 2009,
mientras que en
el mismo perio-
do de 2008 fue
de 7 dias.

Otro dato in-
teresante viene
del lado de los
ingresos gene-
rados por esta
vertiente turisti-
ca. En el perio-

zar las tecnolo- Programas do sefialado han
gias GPS para sido superiores
la pI‘Ol’IlOCiél’l Exposicién histdrica a 11.600.000

turistica. Todo
gracias a que ha
generado rutas
turisticas tanto
para los navega-
dores «GPS»
c 0 m o
«Tomtom» o
sistemas «Gar-
min» o)
«Windows Mo-
bile», que serdn
gratuitos para
los usuarios,

Se trata de una de las actividades
compartidas con otras comunida-
des, y liderada por Aragon.

Patrimonio Jacobeo Abierto

La region de Navarra esta al frente
de esta actividad, que tiene como
objetivo la apertura consensuada
de los monumentos para que pue-
dan ser visitados por el caminante.

«Musica en el Camino»

La Rioja esta al mando de un com-

pleto compendio de actuaciones
musicales en diferentes sitios.

euros, lo que su-
pone un incre-
mento de 6,37%
respecto al afio
pasado que fue-
ron de algo mds
de 10.900.000
euros.

Los respon-
sables turisticos
de la regién
consideran que
han realizado
un «enorme es-

FoTo ORATIO (MIGUEL RODRIGUEZ GOMEZ)

Miliario que recrea la apariencia de los originales colocados en época romana en la Via de la Plata.

fuerzo» en diversos dmbitos. Para
el Jacobeo 2010, las inversiones
generales y en infraestructuras en
municipios y en el entorno del Ca-
mino por parte de la Junta de Cas-
tilla y Le6n superaran los 200 mi-

Foto ORATIO (MIGUEL RODRIGUEZ GOMEZ)
Imagen de un albergue en pleno Camino de Santiago.

llones de euros. Junto a eso, desti-
nara 26,5 millones de euros en el
Afio Jacobeo 2010 para activida-
des especificas, es decir, con inci-
dencia directa y exclusiva en el
Camino o en los peregrinos.

Distintos
programas
culturales en
colaboracion con
otras regiones

La dindmica de trabajo en los
afios en torno al Jacobeo en los
dos afios precedentes es la base
fundamental para afrontar ade-
cuadamente la elaboracién de
los programas ante la celebra-
cién del préximo Afio Jubilar.
Castilla y Ledn se ha coordina-
do con las comunidades aut6-
nomas del Camino francés con
el fin de estudiar y proponer ac-
ciones conjuntas. En enero, ce-
lebraron una reunién en el Mo-
nasterio de San Zoilo a la que
asistieron representantes de la
comunidades de Aragén, Nava-
rra, La Rioja, Galicia y Castilla
y Ledn, y en la que se pergefia-
ron distintos programas. Entre
ellos, el musical, liderado por
La Rioja; la celebracién de una
exposicioén histérico cultural
con sedes en cada una de las co-
munidades o el programa de
Exposicion Histérica, liderado
por Aragén.
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CASTILLA Y LEON

TURISMO CULTURAL

Un rico legado de siglos, ante el visitante

El patrimonio
historico y artistico,
uno de los bastiones
y atractivos de la
Comunidad

La Semana Santa
hace Unica una
region en la que la
tradicion permanece
intocada

0. C.

Como regidn de interior que es,
Castilla y Le6n estd volcando toda
su energia en promocionar y difun-
dir los pilares de una comunidad
que cuenta con un patrimonio cul-
tural y artistico inmune al paso de
los afios. En un sector estratégico
como es el turistico, la vasta oferta
que presenta la regién estd en sin-
tonia con los nuevos gustos del vi-
sitante. Aparcado a un lado la cele-
bérrima propuesta de sol y playa, el
nuevo forastero busca el conoci-
miento de las ciudades a través de
la cultura y de su pasado. En este
sentido, Castilla y Leén puede pre-

FoTto ORATIO (MIGUEL RODRIGUEZ GOMEZ)

Zamora es un referente dentro de la Semana Santa de la region.

sumir de ser una privilegiada, tan-
to por lo que muestra a simple vis-
ta, como por lo que esconde al vi-
sitante que llega y que se adentra
en una regién donde el paso de los

siglos aparece de manera explicita.

Asi, la apuesta cultural estd de-
dicada al arte y la historia, a la pro-
mocidn de los siete bienes «Patri-
monio de la Humanidad» que po-

see Castilla y Ledn, sin olvidar los
nuevos espacios culturales, grandes
edificios contempordneos, conte-
nedores del arte mds vanguardista.
Y como oferta cultural, los grandes
eventos que se desarrollan durante
este aflo 2010: el Jacobeo 2010 que
llenard de miles de peregrinos y tu-
ristas los Caminos a Santiago que
pasan por Castillay Ledn, y la con-
memoracién de los 1.100 afios de
la creacion del Reino de Le6n.

La Comunidad también otorga-
rd especial importancia a la cele-
bracién del Festival de las Artes de
Castillay Ledn. Y es que el patri-
monio regional se abre para ser
mostrado en su esplendor, a través
del programa de apertura de monu-
mentos «Abrimos» en periodos de
mayor afluencia de turistas, como
lo es la Semana Santa y el verano.
Mais de 500 monumentos de las
nueve provincias castellanas y leo-
nesas participan de este programa,
tan atractivo como necesario para
la difusion del rico pasado de la
Comunidad.

Como bien es sabido, Castilla y
Leon es célebre en el mundo por
sus interpretaciones de la Semana

Santa. Asi, la Comunidad es, sin
ningun tipo de duda, uno de los
destinos ideales para vivir y dis-
frutar la Semana de Pasion, tanto
desde el punto de vista religioso,
como el artistico o el puramente
turistico. Con motivo de la Sema-
na Santa, la region se convierte en
una comunidad abierta a vecinos,
visitantes y turistas que desean co-
nocer, mas de cerca, uno de sus
principales atractivos turisticos,
con un destacado componente so-
cial y cultural.

Para llegar hasta ella, queda pa-
tente la facilidad que otorga la ex-
tensa red de infraestructuras. Segtn
advierten los técnicos de la Junta,
«nunca antes la frase “Castilla y
Ledén mds cerca” ha sido mds cer-
tera». Porque estamos ante una co-
munidad moderna, que acorta las
distancias y acrecienta la vocacion
hospitalaria de los vecinos. Sus ae-
ropuertos enlazan las ciudades cas-
tellanas y leonesas con el resto del
mundo. Las modernas lineas del
AVEy la extensa red de autopistas
y autovias refuerzan la posicién de
la Comunidad en el corazén de la
peninsula.

ESCAPADAS

»

Foto ORATIO (MIGUEL RODRIGUEZ GOMEZ)
Detalle de una exposicion.

La ciudad como
motor de difusion
del conocimiento

Festivales, exposiciones o
conciertos, alternativas para
extraer la esencia del
nucleo urbano

El paquete turistico «Escapadas» es
uno de los mds promocionados por la Jun-
ta. Tiene como destino la promocién de
las ciudades. Es la urbe como motor de di-
fusién cultural, pero también como desti-
no para realizar compras, tiempo para el
ocio y disfrute a través de los grandes
eventos festivos y artisticos. Los grandes
festivales, asi como la organizacién de ex-
posiciones y la programacién de eventos
musicales y las conmemoraciones cultu-
rales, convierten a Castilla y Leén en «un
destino cultural de gran nivel», ya conso-
lidado a través de su patrimonio histérico
y artistico.

NATURALEZA

Un enorme
patrimonio de
parques naturales

La interpretacion, el
conocimiento y la aventura se
enmarcan en la vertiente mas

saludable y ecoldgica

Uno de los objetivos de la oferta que la
region presenta en Fitur es la promocién
de los ricos y variados espacios naturales
y toda la oferta que los rodea para su co-
nocimiento y disfrute. Los vuelos en glo-
bo para tener una nueva perspectiva, las
«Casas del Parque» como espacios para el
conocimiento y la interpretacion de la na-
turaleza, las «Aulas del Rio» y las nume-
rosas rutas que se pueden desarrollar en
estos espacios son algunos de los puntos
clave. Los parques de aventuras y «Pun-
tos Activos» son ejemplo de la difusion
del deporte sano y en plena naturaleza.

el ST e
FoTto ORATIO (MIGUEL RODRIGUEZ GOMEZ)
Parque de Los Arribes.

GASTRONOMIA

FoTo ORATIO (MIGUEL RODRIGUEZ GOMEZ)
Plato de cocina moderna.

Cocina tradicional y
de vanguardia, unida
al enoturismo

La calidad de la materia prima
y las nueve denominaciones
de origen definen una oferta

incontestable

Fruto de una cuidada y variada huerta,
asi como de calidad de los restauradores
locales, la cocina de Castilla y Le6n ha ex-
perimentado una evolucién constante, que
la ha llevado hasta situarse entre las prin-
cipales. Cocina tradicional y de vanguar-
dia se dan la mano en una simbiosis que
apuesta por el producto local y que juega
con las sensaciones, los sabores y el dise-
o en la presentacion. Ademads, Castilla 'y
Leon es privilegiada en los recursos vini-
colas, con nueve denominaciones de ori-
gen y unos programas de rutas y bodegas
visitables, que dan a conocer los secretos
mads ocultos del mundo del vino.

TURISMO RURAL

Lider mundial en
alojamientos de
calidad

La Comunidad cuenta con
mas de 30.000 plazas y un
total de 3.300 hoteles

Como regidn lider nacional en turismo
rural, Castilla y Ledn dispone de una ofer-
ta de 3.300 alojamientos y mas de 30.000
plazas, lo que permite ofrecer al visitante
nuevas experiencias en el medio rural, en
contacto con la naturaleza y con la posi-
bilidad de realizar actividades de ocio y
tiempo libre. Turismo Castilla y Le6n pre-
senta en Fitur la gufa de turismo rural ac-
tualizada y, como ya es tradicion, la nue-
va guia de Posadas Reales, la marca de ex-
celencia del turismo rural en la regién y
que en este caso acoge a 56 estableci-
mientos rurales.

Foto ORrATIO (MIGUEL RODRIGUEZ GOMEZ)
Detalle de una posada real.
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SIMULACION REALIZADA POR «MUSEODELAEVOLUCIONHUMANA.ES»

Recreacion de la futura fachada del museo.

0. C.

Si por alguno de los pilares de la
regioén para los préximos afios en
el plano del conocimiento y aper-
tura al visitante se estd decantando
la Junta de Castilla y Ledn ése es
el Museo de la Evolucién Humana
de Burgos, que abrird sus puertas
antes del préximo verano.

Atapuerca se

SIMULACION REALIZADA POR «MUSEODELAEVOLUCIONHUMANA.ES»

Detalle de uno de los muros del espacio expositivo.

abre al mundo

Burgos estrena la proxima primavera el Museo de la Evolucion

Humana, que pretende ser un referente en el mundo

cientifico y el respeto al Medio
Ambiente. Segin sus responsa-
bles, pondrd especial empefio en
potenciar la Evolucién Humana
como concepto amplio y multidis-
ciplinar, donde se profundice en su
dimensién humana, pero también
en las dimensiones culturales, his-
téricas, ambientales y eco-

Todo para dar la mayor difu-
sién posible a uno de los te-
soros de la regién, que han
ejercido de bandera en el
mundo a través de los yaci-
mientos hallados, estudiados
y conocidos en la célebre
Sierra de Atapuerca.

Y es que en el afio 2000,
la Unesco acord6 inscribir
los yacimientos arqueoldgi-
cos de Atapuerca en la lista
del Patrimonio Mundial, de-
cision justificada en la pre-
sencia de numerosos vesti-
gios fésiles de los primeros
seres humanos que se asen-
taron en Europa. A doce ki-
l6metros de la Sierra de Ata-
puerca, en pleno centro de la
ciudad de Burgos, se pro-
yecta como una extension
del espacio cultural prehisto-
rico creado en el entorno de
la sierra el Museo de la Evo-
lucién Humana de Burgos.

La nueva infraestructura
cultural y expositiva, que
afronta la recta final de sus
obras, ocupa la parte central
de un conjunto de tres edifi-
cios que se asientan en el co-
nocido como solar de Caballerfa.
El arquitecto Juan Navarro Bal-
deweg ha abordado en el Museo de
la Evolucién Humana un proyecto
«de gran elegancia y riqueza con-
ceptual» en un espacio didfano e
interconectado. El inmueble es un
prisma de sesenta metros de frente,
treinta de altura y noventa de fon-
do que consta de tres dreas funcio-
nales. La primera de ellas es el drea
de administracién y gestion —900
m2—. El drea ocupada por la ex-
posicién permanente —6.000 m?,
con una media de 1.500 m2, por
planta— y el drea cultural de uso
ptblico —2.000 m?>— completan
el espacio dedicado a la divulga-
cién de los hallazgos prehistéricos.

Construido en el solar
de Caballeria, el
inmueble cuenta con
mas de 9.000 metros
cuadrados de espacio

Apoyar la
investigacion y poner
en valor los hallazgos
prehistdricos, claves de
la infraestructura

Cristal y lineas vanguardistas en el futuro Museo de la Evolucion Humana.

Entre los objetivos del Museo
de la Evolucién Humana primara
el de poner en valor el yacimiento
de Atapuerca y las labores de in-
vestigacion asociadas, ademads de
salvaguardar el patrimonio pa-
leontolégico. De esta forma, la in-
fraestructura también pretende
promover la [+D paleontolégica y
patrimonial asi como incidir sobre
el patrimonio relacionado con los
yacimientos y la investigacion.

El museo pretende ser una pla-
taforma de aprendizaje y estimulo
para el desarrollo de acciones que
favorezcan la comprension de la
evolucién humana y de sus 4mbi-
tos de conocimiento y conseguir
una valoracién del conocimiento

SIMULACION REALIZADA POR «MUSEODELAEVOLUCIONHUMANA.ES»

b |

némicas para asf potenciar
y estimular la conservacién
del patrimonio relacionado
con la paleontologia en el
conjunto del territorio na-
cional.

Segtn advierten los im-
pulsores, también son obje-
tivos importantes para este
museo el desarrollo econd-
mico, social y cultural de
los entornos asociados a los
yacimientos de Atapuerca.
Por eso, pretende servir de
plataforma para la difusion
del conocimiento, pero
también para la sensibiliza-
cion y la experiencia, ejer-
cer como elemento dinami-
zador para mejorar y am-
pliar la oferta turistica y
cultural del entorno el Mu-
seo, enmarcado en un prin-
cipio de gestién patrimonial
sostenible, crear un vinculo
tematico y patrimonial con
el territorio inmediato y
asegurar la conservaciéon y
la documentacién de los re-
cursos patrimoniales del
entorno.
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0. C.

Uno de los pilares del sector tu-
ristico es la gastronomia. Aunque
los distintos destinos proclaman la
calidad y peculiaridad de sus platos,
es necesario distinguirse en un dm-
bito en el que las materias primas y
la elaboracion son fundamentales.
En el caso de Castilla y Ledn su co-
cina convive entre la receta tradi-
cional yla cocina del nuevo disefio
que estd de moda en la mayor parte
de los restaurantes europeos. La di-
versidad y extension de la regién
mds grande de todo el continente
generan una gastronomia con una
gran variedad, en la que se conser-
va, casi como el primer dia, el rece-
tario tradicional.

En cada provincia, en cada co-
marca, se conserva una peculiaridad
y platos originales que han sobrevi-
vido a varias genraciones. De he-
cho, los estudio-
sos han demostra-

do que hay EXisten recetas de
recetas que per- reposteria cuyo uso

se remonta a

siglos atrds. Sin trescientos afios atrds y
embargo, apesar nermanecen intactas

duran intocadas
desde mas de tres

del peso de la tra-
dicion, los restau-
radores modernos

se han encargado La solera de la cocina
no ha impedido a los

una elaboraciéon restauradores apOStar

recreada, ademas por las nuevas

de aportar los
nuevos sabores y

de una presenta-
cién sugerente a
lo que se conoce
€Omo nueva coci-
na. Lo mds trascendental de esta
nueva cocina radica en la materia
prima, de elevada calidad y muy
cercana a la tan valorada produc-
cién ecoldgica que distingue, hoy
por hoy, los platos més selectos.

De ahi que, segin sefialan los
responsables de Turismo de Casti-
lla 'y Ledn, «entrar en la gastrono-
mia de Castilla y Ledn es entrar en
el epicentro de los asados de lecha-
70, cochinillo y cabrito, es viajar de
comarca en comarca saboreando
potajes y guisos diferentes que sal-
tan de las migas pastoriles a las
ollas podridas, y de los populares y
suculentos cocidos a los botillos
bercianos». Pero tampoco hay que
olvidar, segtin apuntan que «es des-
cubrir la expansion del bacalao y de
la trucha en el recetario, es abordar
las carnes frescas de vacuno, pues
en los pastos de Castilla y Ledn se
cria la cabafia de vacuno mds nu-
merosa de Espafia, conservando
buena parte de sus razas autdcto-
nas».

Con estas premisas, el estand de
la Junta de Castila y Le6n ha pro-

tendencias

.4 T.A GASTRONOMIA DE CASTILLA Y LEON

Mezcla de tradicion y
vanguardia

El stand de la region programa varias
degustaciones ofrecidas por restaurantes
singulares de la Comunidad

gramado una serie de degustaciones
que seran protagonistas los proxi-
mos dias.

V Cocido maragato. Ma-
flana, el restaurante «Gaudi» de As-
torga ofrece una degustacién de co-
cocido maragato, a través de su co-
cinero Marcelino Caballero.
Emplazado en el hotel del mismo
nombre, este restaurante tiene una
acreditada experiencia con la coci-
na inspirada en los productos y el
recetario comarcal. Su cocina esta
claramente calificada como tradi-
cional en la carta y casera en sus
menus del dia. Entre sus referencias
destaca el cocido maragato y el cor-
dero asado. Igualmente el restau-
rante «Gaudi» tiene fama por sus
platos de pescado que llegan desde
Galicia en el dfa.

V Tapas en el
Camino de
Santiago. El
restaurante «La
Vaguada» ofrece
este sdbado a las
cinco de la tarde
«Jugo de carrille-
ra de ternera con
boletus y ensalada
de bacalao confi-
tado a baja tempe-
ratura y pulpo».
«La Vaguada» es
un restaurante za-
morano, situado
en pleno centro
histérico, donde
se conjugan tradi-
cién y moderni-
dad, sin dejar de lado los productos
mds frescos y naturales de nuestra
tierra.

V¥ Menu del peregrino. El
domingo, a las 13.00 horas, tiene
lugar una degustacién a cargo del
restaurante Real Monasterio de
San Zoilo, en la localidad palenti-
na de Condes de Carrion. Y es que
San Zoilo tiene dos restaurantes,
por un lado «Las Vigas», que hace
honor a su nombre ya que el techo
se suspende en bonito entramado
de madera de grandes proporcio-
nes, como corresponde a una cu-
bierta de un monasterio. La cocina
de San Zoilo estd inspirada en el
recetario tradicional, que se recrea
en la despensa castellana, pero
siempre con un toque creativo y de
innovacién. El restaurante del
Abad, es el otro espacio habilitado
para tal fin en este antiguo cenobio
benedictino. Su ubicacién estd en
lo que era el antiguo refectorio,
donde comian los monjes, y por su
amplitud estd dedicado a eventos y
celebraciones.

FoTto ORrATIO (MIGUEL RODRIGUEZ GOMEZ)

Muestra de cocina moderna, que complementa a la tradicional.

FoTto OrATIO (MIGUEL RODRIGUEZ GOMEZ)

El queso forma parte del patrimonio gastronémico de la Comunidad.

V Para el caminante. «El
24 de la Paloma» ofrece el domin-
g0, alas 17.00 horas, un menu para
denominado los peregrinos basado
en morcilla, cochinillo y torrijas.
Este restaurante de reconocido
prestigio se encuentra en pleno co-
razoén de la capital burgalesa. Ubi-
cado junto a la catedral, en zona
peatonal, en la céntrica calle de La

Foto ORrATIO (MIGUEL RODRIGUEZ GOMEZ)
El vino, con nueve denominaciones de origen, es uno de los bastiones.

Paloma. Su cocina pude calificarse
como de temporada, y de excelente
materia prima. Buena parte de los
platos de su carta son innovadores.
En su conjunto su carta de vinos es
amplia y muy diversificada. Con un
buen servicio de los mismos. Tam-
bién disponen de Acceso para mi-
nusvalidos y un bafio habilitado pa-
ra facilitar la accesibilidad.

Castilla y Leon
recibira 2,3
millones de
euros para
Iruela y Gredos

La Conferencia Sectorial de
Turismo ha ratificado el plan de
competitividad de Turismo Acti-
voen lazona de Sierra de Gredos
y Sierra de Iruela, por lo que Cas-
tillay Le6n recibird 2,3 millones
de euros, informa Europa Press.
En total, 1a conferencia aprobé 15
planes de competitividad para
2010, por un importe de 39,8 mi-
llones de euros, que fueron apro-
bados en la mesa de directores
generales del pasado 10 de di-
ciembre celebrada en el Parador
de Alcald de Henares, y que tie-
nen por objetivo ayudar a la «de-
sestacionalizacion» y ala «espe-
cializacién» de los destinos.

La consejera de Cultura y Tu-
rismo de Castilla y Le6n, Maria
José Salgueiro, advirtié que, aun-
que el plan de competitividad ha
sido ratificado, no se ha aproba-
do la propuesta presentada por la
Junta de Castilla y Le6n en la
que se solicitaba al Ministerio
una cuantia de 4,3 millones de
euros. «Me gustaria que se hu-
biera aprobado con la propuesta
que nosotros habiamos de un
plan de dinamizacién parala zo-
na que se ha quemado este vera-
no», afiadio.

Herrera ve
necesaria la
colaboracion con
Galicia en temas
como el Jacobeo

Los presidentes de Galicia y
de Castilla y Le6n, Alberto Nu-
fiez Feij6o y Juan Vicente He-
rrera, respectivamente, firma-
ron ayer un protocolo de
colaboracién entre ambos eje-
cutivos en el que apuestan por
un «autonomismo util» en mas
de veinte 4reas de gobierno, en-
tre las que se sitian el plano tu-
ristico.

Asi, Juan Vicente Herrera in-
dicé que se trata del séptimo
convenio que su comunidad fir-
ma con alguna de las otras nue-
ve con las que Castilla y Le6n
tiene limites geograficos, aun-
que indic6 que con Galicia hay
ciertas singularidades y fortale-
zas en las que el protocolo ayu-
dard a profundizar.

Herrera aludi6 de este modo
a las cuestiones que tienen que
ver con Portugal, el sector de la
automocion, la emigracién y el
Camino de Santiago. También
abundé Herrera en la necesidad
de impulsar y promocionar el
Camino de Santiago y los actos
del Xacobeo para reactivar la
economia, sobre todo en los fo-
ros especializados, con una re-
ferencia a Fitur, informa Efe.



La Opinion

PAGINAS ESPECIALES

Jueves, 21 de enero de 2010

11

0. C.

Tal y como prometié el diputa-
do José Maria Barrios en la pasa-
da feria de Intur, el Patronato de
Turismo presenta en la trigésima
edicién de Fitur las guias que
completan el compendio de folle-
tos con los que la Diputacién pro-
mociona la provincia desde el pa-
sado afio 2009. La nueva imagen,
que parte del desarrollo del eslo-
gan «Miles de ideas», estd pre-
sente también desde hoy en las
publicaciones que hablan de la
Via de la Plata, el camino sana-
brés y el portugués. El objetivo
anunciado es apoyar la fuerte
apuesta que la Junta de Castilla y
Ledn ha hecho por el Afio Jaco-
beo que acaba de comenzar y que
no se repetird hasta dentro de on-
ce afos.

De hecho, en la pasada edicién
de Intur, en Valladolid, el propio
vicepresidente del patronato, José
Maria Barrios, apunt6 tener «mu-
chas esperanzas» en el Camino de
Santiago, que debe ayudar a paliar
los dos ultimos afios de crisis, que
han esquilmado los beneficios
econémicos de un ya de por si
maltrecho sector hostelero. De es-
ta manera, el Patronato responde
al Ao Jacobeo en unas guias que
volveran a lucir una suma original
de elementos, algunos reales,
otros ficticios, que ya estuvieron

Zamora tamhién «hace camino»

El Patronato presenta hoy las nuevas guias sobre las rutas
sanabresa y portuguesa, ademas de la Via de la Plata

El monasterio de Granja de Moreruela, junto a la Via de la Plata.
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presentes en el espacio expositor
provincial en Valladolid.

Ademas, el Patronato de Turis-
mo de Zamora estard presente en
Fitur con estand propio junto al
resto de organismos provinciales
del resto de la regién, en espacio
expositor de la Junta de Castilla y
Leon, que estd situado en el pabe-
116n nueve de Ifema. Asi, Zamora
volverd a exhibir argumentos co-
mo la naturaleza, la ecologia, la
gastronomia o el patrimonio y la
tradicién, a los que se suma una
apuesta por el turismo activo, que
es lo que demandan los tourope-
radores actualmente.

El patrimonio histdrico
y natural, junto al
turismo activo, las
apuestas de la
provincia en la feria

Ademds, en la jornada de hoy,
estan previstas varias actividades
alas 14.00 horas, que servirdn pa-
ra que Zamora pueda ofrecer, an-
te todo, su bien ganada calidad
gastrondmica. Las actividades y la
promocion continuardn el fin de
semana, donde Fitur reserva sus
salones al publico particular, que
acude en masa a la feria.

DE IDEAS

MILES DE IDEAS, DE AMANECERES CON HISTORIA,
DE CAMINOS POR RECORRER, DE NOCHES PARA SONAR,
DE LAGRIMAS DE PASION, DE BOCAS CONTENTAS,
AS| ES ZAMORA, NO ESPERES A QUE TE LO CUENTEN.
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